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   “2014年是中国程序化购买广告的井喷之年，整个产业链飞速发展，随着广告主预算的不断涌入，更多优质

流量迅速对接到DSP平台，DSP、DMP、PDB等词汇不绝于耳，整个中国程序化购买正在走向繁荣。 

    今天的程序化购买正在重塑整个数字广告产业，广告主都将拥抱程序化购买，但究竟如何才能走好这条路却是

各持己见。众多品牌广告主在面对程序化购买时也遇到一些困惑急需解答。 

    品友互动撰写这份报告，正是为了就目前市场营销中所遇到的这些困惑和疑问做客观的剖析与解答。我们通过

7年行业经验的积累，通过成百上千客户投放的宝贵案例，形成了对行业深入了解与洞察，以此预见以DSP为驱

动的程序化购买在2015年的重要发展趋势，帮助广告主及代理公司更好地布局DSP程序化购买，并推动整个产

业链逐渐走向完善。 

    品友互动在此衷心感谢所有广告主及行业同仁为推动程序化购买的发展所做的贡献。我们在2015年之初发布

此报告，也是希望持续地为程序化购买行业发展献力献策，推动未来程序化购买走向更加健康良性的发展道路！ 

       谢谢！” 

— 品友互动 

前 言 

@copyright  北京品友互动信息技术有限公司 



@copyright  北京品友互动信息技术有限公司 

人群定向  ‧  智慧传播 

2015/3/23 3 
@copyright  北京品友互动信息技术有限公司 

广告主面对程序化购买的六大困惑 

1.  应搭建企业自有DSP还是使用最好的独立第三方DSP ? 

2.  选择Ad serving还是PDB？ 

3.  转化效果应归功于DSP投放还是搜索广告 ? 

4.  选择跨屏投放还是移动单屏投放 ?  

5.  选择PDB还是RTB ?  

6.  程序化购买是否适合我的品牌营销 ?   
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 关于品友互动…  
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困惑一 
应搭建企业自有DSP 
还是使用最好的独立第三方DSP? 

广告主面对程序化购买的六大困惑 
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企业要用最好的独立第三方DSP，同时建立数据管理能力 

数据来源：品友互动大数据研究院；《Programmatic Ad Insight》调研项目。 

建议企业使用市场上最好的独立第三方DSP技术。当然，企业出于更好积累和使用第一方数据的角度考虑，

可以自建DMP，但这和利用第三方独立DSP不冲突；而且两者结合，效果会更好。 

0

10 独立第三方DSP 
企业自有DSP 

与第三方DSP合作，通过搭建企业自身DMP打通并利
用多方数据，是大幅提升广告投放效果的有效方法。 

独立第三方DSP的性质及投放量决定了相比企业自
建DSP具有绝对优势。 

第三方数据 搭建DMP后 
打通多方数据 

算法和 
优化效果 

行业投放
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持续研发投
入与创新 
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人群识别能力 
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困惑二 
选择Ad serving还是PDB？ 

广告主面对程序化购买的六大困惑 
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PDB兼容了传统Ad serving能力，同时更好地适应了程序化时代需求 
PDB (私有资源程序化直接购买) 的基本功能中包含了Ad serving的各项功能，但PDB最重要、也是Ad serving 

所不具备的能力-－为广告主提供实时地数据整合与分析、以及优质算法，从而最大化提升广告效果。  
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PDB能够更好地实现针对黄金资源的程序化管理投放 
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困惑三 
转化效果应归功于DSP投放 
还是搜索广告 ? 

广告主面对程序化购买的六大困惑 
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全面跟踪评估展示广告的效果，才能正确使用好程序化购买DSP 
监测并衡量广告曝光带来的转化，建立归因分析，完整看待品牌价值，才能全面看待DSP程序化购买营销的优
势。 

数据来源：Datalogix；Facebook。 

Facebook 
联合Datalogix 
的调研结果表明 品

牌
曝
光
的
价
值
传
递 

Facebook已经启动对广告效果的全面追踪调研 

由曝光产生需求 

由需求产生行动 

90%的人 

看了Facebook的广告 

并产生后续购买， 

却从来没有点过广告。 

Demand Generation 

Demand Fulfillment 
Search 
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困惑四 
选择跨屏投放还是移动单屏投放 ?    

广告主面对程序化购买的六大困惑 
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移动时代，跨屏DSP广告才是连接消费者最有效的方式 
跨屏营销的意义不仅仅是跨屏识别目标用户，更重要的是在合适的时间、合适的设备上、将合适的广告信息

传递给合适的目标用户；同时还意味着，在PC、移动与视频等跨屏上做到预算分配的实时优化。 

某知名化妆品牌在程序化购买的跨屏投放、及
移动端单屏投放的互动率及到达率对比 

跨屏投放可以实现时间空间互补 
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白天PC为主 
在工作时间PC的广告曝光量最高； 
上午10点达到峰值。 

清晨手机为主 
手机的广告曝光量在一天中相对较均衡； 
但也有几个波峰，上下班交通的时间段(早7-9点，晚5-7点) 
和入睡前较高(夜间9-11点)。 

夜晚PAD为主 
在晚上平板电脑广告曝光量激增， 
比白天的时间要高出9倍。 

到达率 

Day 

Day 

跨屏投放 移动单屏投放 

数据来源：品友互动大数据研究院。 
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困惑五 
选择PDB还是RTB ?  

广告主面对程序化购买的六大困惑 
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广告主需要更全面地使用PDB+RTB组合解决数字广告效率问题 
程序化购买旨在通过技术提高所有数字广告媒体投放的效率，今天的广告主越来越趋向于通过程序化购买

的组合投放使投放效率和效果最大化。 
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Max (PDB + RTB)=   Σ (PVi x g1 (PVi) – PVi x CPM/1000)      +  Σ (PVj x g2 (PVj) – PVj x f(PVj))  数据来源：品友互动大数据研究院；品友互动数据算法组；*公式： 
n 

i = 1 

m 

j = 1 

购买方式 
出价 
方式 

资源 
把控性 

性价比 

PDB 
私有资源 

程序化直接购买 
固定价 

RTB 
开放资源 

程序化 

实时竞价购买 

竞价 

固定预算覆盖
TA数 ≤ 访客及
高相关人群数 

固定预算覆盖
TA数 ≥ PDB
黄金资源TA数 

固定预算覆盖TA数 < 
PDB黄金资源TA数 

在不同预算下，使广告效果最大化的预算组合分配占比情况 

由公式* 推算得出：基于广告主预算的规模所能覆盖的TA人群数量， 

                             RTB与PDB组合使用可使投放效果最大化。 
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困惑六 
程序化购买是否适合我的品牌营销 ? 
 

广告主面对程序化购买的六大困惑 
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所有充满竞争的行业已经并将继续拥抱程序化购买 
2014年，电商、快销、汽车，以及其它许多充分竞争的行业都将预算大幅转向程序化购买，传统行业也开始

加入到这股潮流中。未来，所有行业都将拥抱程序化购买。 

行业2014年各季度程序化购买投放量占全年的投放占比 越来越多处于高度市场化环境中的行业使用程序化
购买的情况 

数据来源：品友互动大数据研究院。 
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关于品友互动 
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品友互动创立于2009年，是中国第一家及最大的程序化购买广告交易平台(DSP) 。 

中国RTB行业领导者 
• 2012年3月，率先推出中国首个真

正意义上的DSP 

• 代表中国程序化购买行业的最高科

研水准 

领导地位 规模最大 以人为本 国际化团队 

中国最大的DSP 国际化视野的 

管理团队和顾问团队 

最大的人群数据库 

和专利的行为分析模型 • 成功对接了淘宝、谷歌、腾讯、新

浪、百度、优土、秒针、好耶、爱

奇艺、盛大….中国十六家广告交易

平台 

• 资源超过160,000个媒体网站，日

均曝光量超过100亿PV!每秒最大投

放量(QPS) 200,000次以上，国内

NO.1。 

• 品友互动拥有来自中国、美国、

欧洲、新加坡等地具国际化全球

视野的顶级管理团队和顾问团队 

• 发布中国首个数字广告人群类目体

系（DAAT） 

• 品友互动拥中国最大、30天内活跃

的8.3亿Cookies人群分析数据库 

• 利用人口属性、地域分布、个人关

注、购买倾向等四大类目共5000

＋多个标签进行人群描摩分析 

中国第一家及最大的DSP 

52.8% 
占中国品牌程序化购买市场的 
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品友互动是唯一为广告主需求方提供全产品线的DSP 
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财富500强的大多数公司在中国选择了品友DSP 
品友互动服务了超过1500家各行业龙头企业及他们的电商业务。 
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