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品友互动的品牌名称源自成立时的初心，“做品牌的好朋友”，意即为客户创造最大的价值，并将此作为公司发展始终

不渝的信条。

品友互动是专注于通过技术创新，驱动广告业变革的互联网科技公司。品友互动对传统展示广告交易模式进行创新颠

覆，不断提高整个数字广告产业链的效率和产能。依托国际化水平的实时竞价（RTB）架构和算法，以及先进的人群定向专

利技术，品友互动帮助广告主进行多种模式的程序化购买，实现“人群定向，智慧传播”。

品友互动组建了全球顶尖的数据挖掘和机器学习算法科研团队，在广告技术领域引入领先的大数据研究方法，自主研

发OPTIMUS优驰™系统。OPTIMUS优驰™系统是中国第一个基于海量数据的广告智能优化平台。该系统对接中国最大

的网络人群行为数据，形成的人群分析模型和广告优化算法拥有国家专利认证。OPTIMUS优驰™系统支持在PC端、视频

端和移动端进行DSP广告投放，以及融合三者的跨屏投放。

自搜索引擎的创新之后，程序化购买是最重要的数字营销技术，成为最受企业青睐的广告投放方式。快消，汽车，IT，

金融，电商，游戏等行业里几乎所有领导品牌都已使用品友互动的程序化购买平台，来提升自身的品牌及运营效率。权威数

据显示，品友互动已经占据中国品牌程序化购买市场59.8%的份额。

品友互动正在快速成长为最具价值的互联网广告技术公司。“最佳人群定向投放效果奖”“最佳人群定向广告技术平

台奖”“年度网络营销卓越勋章奖”等一系列荣誉称号，展示出品友互动一路走来的创新成就。广告的未来在Data（数据）

＋Technology（技术），其核心是 “广告与人的智慧连接”，品友互动将致力于这一蓝图的实现。

品友̉үἻѹቡ̆2008ࣲἻ௧˗ڎతܸᄊ程序化购买DSPࣱԼǍ

公司介绍
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来源 : 易观国际《2015中国程序化购买广告市场专题研究报告》
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̞ྖᄊP2Pࣹ告˟Ἳ০௧ա˷ద̿ʾᄊڈ৵ ?

P2P行业程序化购买广告的发展前景如何？

P2P行业的目标人群具有什么特点？分布在哪里？又有那些行为特征？

与传统互联网广告购买方式相较，程序化购买在成本方面有何优势？

P2P行业在提升品牌知名度、提升活动转化效果要付出怎样的成本？

DSP通过程序化广告投放、如何为P2P广告主优化成效？

P2P行业在移动端程序化广告投放的现状为何？
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研究背景

P2P行业进入了发展的快车道，特别是进入下半年，P2P网贷规模增长呈现破竹之势。网贷之家8月1日发布的7月

P2P网贷行业数据显示，7月网贷行业整体成交量达825.09亿元，环比6月上升25.10%，是去年同期的3.8倍。与此同时，

参与网贷行业的投资人和借款人人数大幅攀升。

P2P行业的迅猛发展是多种因素聚合的结果。从宏观层面看，中国经济的发展进入了新常态，经济增长面临下行风

险。优化金融资源配置，为大众创业、万众创新打开大门，满足小微企业、中低收入阶层投融资需求，对于维持经济长期健

康增长，提升就业具有重要意义；从微观角度看，中国经济发展到现阶段，有大量的闲置资金需要更为多元化的增值方式，

而亦有相当的资金需求者也需要多层次的融资渠道；从技术层面看，“互联网+”模式为一对一的资金流动提供了便捷实现

的可能性。在这种情况下，P2P行业的发展可谓顺风顺水，正当其时。7月份出台的《关于促进互联网金融健康发展的指导

意见》，也充分肯定了包括P2P在内的互联网金融的重要意义，并对互联网金融的发展秉持支持、引导和规范其健康发展的

态度。

而程序化广告则是近年网络广告行业的当仁不让的热点。根据第三方研究机构易观智库近日发布的《中国程序化购

买广告市场专题研究报告2015》，2014年，中国程序化广告市场的规模达到了52亿人民币，增长率高达141%。预计到

2016年，中国程序化广告购买市场规模将达到188亿人民币。另外，根据美国互动广告署（IAB）发布的报告，在美国，

2014年52%的展示类广告是通过程序化的方式进行的，当年其规模超过一百亿美元。可以说，在一定程度上，程序化广

告代表了互联网广告行业的未来。

程序化广告的重要价值，在于它优化广告市场的资源配置，它能在海量的广告资源和数亿的用户中，实现“把对的广告

以对的方式在对的时间呈现给对的人”。程序化广告以技术手段和人群数据算法为基础，通过对广告目标人群进行广告投

放，大大提升了广告效果，使得广告预算花在最该花的地方。同时，程序化广告也提高了媒体的资源变现效率，改善了用户

体验，使各参与方实现了利益共享。

P2P和程序化广告的结合，是在“互联网+”的背景下，金融行业和广告行业中两个最具潜力的热点之间的“因缘际

会”。从P2P行业的特点来看，在一定时间内，有融资需求，或者有一定闲置资金且投资风格同P2P的风险收益特征相一致

的用户，在人群中的绝对比例并不高。因此，从用户角度来看，P2P行业属于小众化的行业，如果不进行精准的广告投放，则

大量的广告预算必然会被无效的投放，从而造成资源浪费。而程序化投放则专长于帮助P2P产品找到目标人群，并通过广

告施以影响，进行更有效率的投放。所以，P2P和程序化广告的结合，称得上是“珠联璧合”。

品友互动是中国最大的程序化广告投放DSP平台，也为诸多P2P行业的广告主提供了服务。从P2P行业的程序化广

告投放情况看，其增长可谓势如破竹。2014年至今，在品友互动进行程序化广告投放的P2P近五百家，投放项目超过一千

个，特别近三四个月的投放增长势头更猛。这不仅表明了P2P广告主对于程序化广告价值的认可，也表明了他们对品友互

动的产品和服务能力的肯定和信赖。

程序化购买ҰҧP2Pࣹ告þ品Ռʷÿ

వ报告̿P2Pࣹ告˟ښ品友̉үᄊࠄᬅઆஊ˞۳ᆩἻ̰ ʹઆஊৱцἻၹਗ਼ྲ
གἻၹਗ਼ࣹ告ᛡ˞ԣઆஊੇవவ᭧ᤉᛡᝍౢἻࣟښҰܸࠫࠒP2Pᛡˊᄊ程序化
ࣹ告આஊదʷ˔ఞ˞ຍఁᄊ̀ᝍǍ

品友研究院 2015年8月
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本次报告研究范围

广告素材 投放截图 活动页面

时间范围
2013ࣲ9థ-2015ࣲ7థ

研究对象
品友DSP˞ᤃ500˔P2Pᛡˊࣹ告˟ǌᡔ1200˔P2P程序化ࣹ告આஊҬᮊᄬ

数据来源
品友DMPኮေࣱԼ

• P2Pᛡˊ程序化ࣹ告આஊ

• 8.3̣DAAT(̠ 告人群ዝᄬʹጇ)Cookie人群ःࣹߚڎ

媒体类型
92%PCቫઆஊἻ8%ረүቫઆஊ

广告形式
banner
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相关术语

行业概念

指标详解

关键技术

程序化购买 (Programmatic Buying)
通过数字化、自动化、系统化的方式改造广告主、代理公司、媒体平台，进行程序化对接，帮助其找出与受众匹配的广告信

息，并通过程序化购买的方式进行广告投放，并实时反馈投放报表。程序化购买把从广告主到媒体的全部投放过程进行了

程序化投放，实现了整个数字广告产业链的自动化。

RTB 实时竞价 (RealTime Bidding)
是一种利用第三方技术在数以百万计的网站或移动端针对每一个用户展示行为进行评估以及出价的竞价技术。与传统包

版投放不同，实时竞价规避了无效的受众到达，针对有意义的用户进行购买。

DSP 需求方平台 (Demand Side Platform)
是面向广告主的广告投放管理平台。DSP通过对数据的整合及分析，实现基于受众的精准投放，以程序化购买的方式，接

入众多媒体资源，帮助广告主进行供跨媒介、跨平台、跨终端的广告投放，并对广告投放效果进行实时监测及优化。

广告投放KPI：广告主用于评估广告效果的衡量指标。

访客找回 (Re-targeting)
是指把广告投给曾经访问过客户网站的人群，从而通过二次、三次曝光刺激最终的销售。访客找回技术可以通过在互联网上

传播目标讯息，对每个访客实现利用最大化，把那些访客从别的网站上再带回到自己的网站上，发展成潜在销售甚至销售。

相关指标 指标解释 计算公式

曝光
Impression 曝光数 广告展示的总次数

CPM 每千次曝光成本 广告展示1,000次的费用

点击

Click 点击数 广告被点击的总次数

CTR 点击率 广告被点击的次数

与广告曝光次数的比率

(点击数/曝光次数)*100%

CPC 点击成本 广告被点击一次的费用 (CPM价格*曝光次数/1000)/点击数

转化

曝光转化数 广告被展示后一周内产生的转化次数

与被点击后产生转化行为次数的差额次数

千次曝光转化率 曝光转化数与千次曝光数的比率 (曝光转化数/千次曝光数)*100%

曝光转化单价 广告产生一次曝光转化行为的费用 广告主消费/曝光转化数

点击转化数 广告被点击后产生转化行为的次数

点击转化率 广告被点击后产生转化行为的次数

占广告被点击总数的比率

(点击转化/点击数)*100%

点击转化单价 广告被点击后

产生一次转化行为的费用

广告主消费/点击转化
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■ 如何制定合理的KPI ? 
■ 哪些因素会影响广告投放效果及KPI的达成 ? P
■ 报告主要结论 
■ 关键数据和关键词 

Part 1 
P2P行业发展规模与程序化购买需求量 
Q1  P2P行业的市场规模与发展潜力有多大 ?  
Q2    P2P行业对于程序化购买的接受度有多高 ? 

Part 2 
P2P行业广告目标人群分析

Q1  谁才是P2P行业的最爱的广告曝光受众 ?
Q2    当看到P2P的广告时，男女的行为有何大不同 ?
Q3     当看到P2P的广告时，80后与70后谁更容易采取行动 ?
Q4     高富帅 VS. 穷屌丝，谁看到P2P广告会更愿意尝试 ?  
Q5     学霸与学渣，谁会对P2P更感兴趣呢 ?  
Q6     P2P行业在哪些省份最受关注、热门程度最高 ? 
Q7     一二线城市VS.三四线城市，谁才是P2P行业的潜力股 ?

Part 3 
P2P行业广告用户行为分析

Q1  P2P用户最喜欢在什么时候点击广告 ?
Q2    P2P用户最喜欢在什么网站上点击广告 ?
Q3     P2P用户在看了多少次广告后会产生点击行为 ?

Part 4 
P2P行业程序化购买广告投放效果与成本分析

Q1  P2P行业的程序化购买广告投放成本高吗 ?
Q2    各地区的程序化购买广告投放成本有差异吗 ?
Q3  「看过P2P广告的人」如何转化成为真正的用户 ?
Q4     程序化广告投放后，多久能让P2P平台的访客回流  ?
Q5  「程序化购买」能为P2P平台的访客找回带来多大成效 ?

Part 5
P2P行业程序化购买 - 移动端用户行为/广告投放效果与成本分析

Q1   P2P行业在移动端的程序化广告投放量有多大 ?
Q2    点击移动端P2P广告的用户，使用APP有何偏好 ?
Q3     哪些地区的移动用户最关注P2P ?
Q4     移动端的P2P用户最喜欢在什么时候点击广告 ? 
Q5     什么时候投放移动端P2P广告的成本最低 ? 
Q6     各地区的移动端程序化购买成本有差异吗 ?
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ࣹ告˟ᄊ᜶රԫᰴἻKPIૉಖ˷ԫ४ఞ ǌܳఞጺ化

Ռေ҄ࠀKPIᄊ᧘᜶ভ

优化的过程：KPI起到了“支点”的作用

如何制定合理的KPI?

近些年广告主在考核广告投放的KPI是在显著变化着，从无到有，从简单的只看是否投放，到现在各种指标逐渐变多、也变

得更细化…

在进行程序化广告投放前，广告主都需要设定此次投放的KPI。ښ程序化ࣹ告આஊ˗Ի̿ឭKPIౝХ᧘᜶Ἳڂ˞KPI͘ॖ־

ࣹ告આஊᄊ͖化வՔ֗ኖ႕Ἳхࣹࠀ告આஊᄊ程ἻᄰᒰઆஊᄬᄊᄊੇǍ

合理的KPI首先是把广告投放的目的以可量化的形式表达出来以便测量，这样也使广告投放的目标更为明确，然后据此监控

广告投放的进程，并根据数据和算法进行投放策略优化和调整，最后还可以对整个Campaign的总体投放效果进行评估。

程序化广告的一个好处是，其投放过程和结果都是实时量化的，这是相对于传统投放的一个明显优势。不过同时，你会看

到诸多的衡量指标，数量之多也许会令你眼花缭乱，相信你可能已经对此有所体会。

ᥧ˦Ἳࠫ ̆ඈઆஊἻੈ KPIࠀૉಖʽ̏דښ̓͘

௧աઆஊ
+
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Ā
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目标KPI

账户
结构

优化
方案

实施
测试

监测分析

આஊᄊᄬᄊ֗ᡑག

આஊᝠѳ֗ኖ႕ᄊᎶ
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KPIዝی

千次曝光成本 (Cost per Thousand Impressions )
CPM越低 →曝光量越大。

但是曝光量越大、不代表可覆盖的人群越多、越有效，因此要配合CPUV人均覆盖成本来作整体评估。

ᠫູ͖ҮǌࣹʹጉὉ᧔购வरǌڂCPMᄊ־ॖ 告ͯᎶǌࣹ 告ॎर

CPM

每千人-人均曝光成本(Cost per Thousand Unit Visitor )
人均曝光次数=总曝光量/可覆盖的访客数量

CPUV = CPM x人均曝光次数

更能反映互联网广告投放的实际曝光效率，人均曝光次数越多，CPUV越高。

᧚ࠇጉὉCPMǌԻᄦᄊڂCPUVᄊ־ॖ

CPUV

点击成本 (Cost per Click)
CPC与CTR高度相关，物料设计，人群选择，媒体选择都会对CTR有直接影响，从而影响CPC

ጉὉCPMǌCTRἷCPC=CPM/CTR/1000ἸڂCPCᄊ־ॖ
ጉὉྭڂCTRᄊ־ॖ நǌ人群ǌʹ

CPC

到达率=到达量/点击量(landing rate)
和到达页面的打开速度高度相关。

一般landing rate在50％，但我们的经验实际投放中到达率从30－70％均存在。

ጉὉ҂᧚ἻགѤ᧚Ἳᮆ᭧੪नᤴएἻགѤ人群ڂ҂ဋᄊ־ॖ

到达率

到达成本=CPC/到达率

到达landing page的成本

ጉὉCPCǌ҂ဋڂ҂ӭ͉ᄊ־ॖ

到达成本

转化率 = 转化量/点击量ἷConversion RateἸ
网站自身转化流程、转化难易程度、是否具备足够吸引力、用户体验等等因素对转化率有直接影响

ጉڂጉὉᣁ化᧚ǌགѤ᧚Ἳ҂人群ἻᎪባᒭᢶڂᣁ化ဋᄊ־ॖ

转化率

每个行动转化成本 = CPC/转化率ἷCost per ActionἸ
行动（Action）的定义可以是注册、订单、提交问卷等等形式，需要在投放前沟通好并定义明确。

CPA与转化率直接相关。

 ጉὉCPCǌᣁ化ဋڂCPAᄊ־ॖ

CPA
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۳̆ᄬಖኮေἻᤥહᤠՌᄊKPIͻ˞ኮေૉಖ

KPI的设定本来就是基于目标管理的基础上、用定量的方式来评估目标的实现情况。网络广告KPI应该是这样的：

因此，KPIऄेᑟܵюᆸԦࣹ告આஊᄊᄬᄊἻੋ ᏨឭKPIˁࣹ告આஊᄬᄊЦదूᄱТ，从测量学的角度来说，这可以称为广

告效果测量的“效度”。这意味着营销目标不同，其设定的KPI自然也会有差异。下图是不同营销目的下对应的合理KPI。

举例来说，如果某次广告投放的目的是提高关注度，那么把CPA（转化率）作为KPI是否合适？显然并不合适。“关注”

是介于“知道”和“接触”之间，此次投放，其重点并不在于用户是否接触或购买产品，而在于该产品是否吸引了用户的注

意力，而CPA则是衡量用户转化的指标，作为本次投放的KPI不合适。对于此次投放的效果，百度指数是一个比较有针对

性的衡量指标。

不过，在很多行业，广告主投放广告的目的就是为了提升销售或是会员人数，看中的是转化率。在这种情况下，自然可

以设定转化率，ROI等作为KPI。需要注意的是，在电商、游戏等行业中，转化之后的后续行为更有价值，也是广告主所真正

看中的，因为这些后续效果数据更能反映出目标用户对于广告主的真正价值，因此显然是更好的KPI。

提高  知名度

提高  关注度

提高  接触度

提高  转化率

ழ̗品ࣹ

ጳʾำү

品ྡॎ៶थ

营销目标

ழࣱԼࣹ

ழ̗品ࣹ

品ྡำүᎪባࣹ

តᰂำү

͘րฌв

ႃߕҬ

e-CPM
人کఘАੇవCPUV
ᮠ҄

KPI

品ྡТ᪄ឈᄊᄈएૉ

CPC
҂ဋ

ఘАᣁ化

གѤᣁ化  

ఘАᣁ化ဋ

གѤᣁ化ဋ

ROI

ᄊᖹᩙኖ႕ʾἻˀܸښ Տ
ᄊࣹ告આஊᄊᄬᄊऄសద
ˀՏᄊKPIૉಖ;

KPIऄសԻ̿ԧဘઆஊ˗
ᄊ᫈ᮥἻࣳ ᄰଌૉхኖ
֗ᛡ˞ᄊੰᛡ;

KPIЦʹૉಖऄសᄬಖࠄ
ဘৱцἻࣳ ˅Ի̿ᜂ᧚化;

ऄសࡊ᧚ၹܳ˔ૉಖ̰ˀ
Տᝈएᛦ᧚આஊ౧.

1 2 3 4
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现实中，很多营销人员对于广告效果有过高的期望，或者，由于对广告效果的影响因素不了解，制定了过高的KPI，导

致难以实现目标。

最明显的例子就是，新的品牌/产品如新的电商为了提高销量，以转化率或ROI作为KPI。而实际上，如前所述，这些品

牌尚未得到大众的认知和信赖，因此难以转化，所以造成制定的KPI难以实现。Ռေᄊவर௧Ի̿Џ̿ଢᰴᝣᅼए˞ᄬᄊἻ

Џښᄬಖ人群˗ᤉᛡܸ᧚ᄊ品ྡఘАἻ࠷Ցгᤉᛡ̿ᣁ化˞ᄬᄊᄊઆஊǍ

在制定KPI时，这些因素都需要考虑到，避免设定一个无法达到的KPI。

从上面的例子可以看到，程序化投放的过程实际上是在量、价、质之间的平衡，这三者之间的平衡会贯穿程序化投放

的整个过程（如上图所示）。举例来说，ݠ౧᜶රᄊþ᧚ÿᣗܸἻѷᭊ᜶ଢþ͉ÿ̿ ቤ͉˗ᡅ४ఞܳᄊ᧚ἻՏ˷Իᑟᭊښ

᜶ஊࠫࠕᄬಖ人群ᄊႍࠀἻᤈನ͘ᒱ人群ድюएదਫ਼ʾᬌ。另外，ݠ౧ࠫઆஊᄊþᄬಖ人群ÿ᜶රᣗᰴἻѷᮌѣఞᰴᄊ

þ͉ÿ̿ ԩ४ࠫᥧ̏ఞద͉ϙᄊ人群ᄊఘА͘ἻՏþ᧚ÿ˷ Իᑟ͘ѓ࠶。这些都是在制定KPI时应该兼顾考虑的。

在效果广告投放中，营销人员往往看中看得到的效果。在制定KPI时，曝光本身的价值常常被忽略，因为它的效果往往

是隐性的。不妨类比一下，电视广告相对于互联网广告来说，没有点击，没有转化，只有曝光，但我们能说电视广告没有效果

吗？ఘАᄊ͉ϙ̆ښἻ߲ ᤰ品ྡ/̗品ᄊ࡙ဘᏫଢӤХᝣᅼǌηᠻ֗ᎿएἻ̰ Ꮻ˞Ց̗፞ၷ购买ଢῚ۳ᆩ。事实上，

即使在曝光时，用户并没有刻意去关注广告，但广告仍然会对用户产生影响，其理论基础是心理学中的“内隐记忆”或“内

隐学习”，即在无意识的情况下，用户对广告中的信息产生了记忆，并对后来的行为产生了影响。

े程序化ࣹ告ښᎪʽࣹ࠲告࡙ဘፌၹਗ਼Ἳၹਗ਼Իᑟ͘གѤࣹ告ἻፙᏫ̗ၷՑ፞购买ᛡ˞ἻᤈመགѤՑ̗ၷ购买ᄊᛡ

˞ᜂሦͻགѤᣁ化Ǎे ၹਗ਼దགѤᛡ˞Ἳႀ̆ఢፃᜂఘАἻၹਗ਼ଽጊࣹ告̗品/品ྡᄊԻᑟভܙҫ 。̀下页图的数据说

明了这一点。

KPIऄស௧Իࠄဘᄊ

᧘ఘАᄊ͉ϙ

起拍价 CPM CPC CPR

CPA

参与竞价率 竞价成功率 点击率 到达率

点击转化率

量

价

质

请求 竞价 曝光 点击 到达 注册

二跳

订单

量、价、质，贯穿流量始终
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ၹ̉ᐏᎪࣹ告ଢӤROIᭊ᜶ʷ˔Ռေᄊ程

ጞ30%ᄊଽጊࠇˁఘАదᄰଌТጇ

౽ࣹ告આஊᄊˀՏᄈएૉᄊԫ化ᡖҹ

某产品在品友投放广告以后，在搜索其产品的用户中，约

30%的人曾经被品友关于该产品的广告曝光。这表明，ᜂ

ఘАၹਗ਼ࠫស̗品ᄊଽጊඋΓܸܸᰴ̆Х̵ၹਗ਼Ἳᤈ

̀ఘАᄊ͉ϙǍᤈመၹਗ਼ښఘАՑళགѤࣹ告Ἳͮ ͘ᤰ

Х̵य़ἷݠଽጊἸᤉК̗品ᮆ᭧Ἳ̰ Ꮻࠄဘᣁ化ᄊဘ៶Ἳ

ԷఘАᣁ化，是相对于点击转化而言的。事实表明，曝光ࡃ

转化的效果令人吃惊，一般广告投放中，绝大多数的转化

是通过曝光转化形成的。

广告投放过程中，由于曝光的存在，导致有关广告产品的

搜索指数明显高于投放前，而在投放结束后，搜索量又逐

次下降。可见，正由于曝光会导致搜索量的增加，造成搜

索指数与曝光数之间存在强烈的正相关，这再次表明了曝

光的价值。

规模覆盖目标人群

挑战KPI

CPM / CPUV千人覆盖成本 CTR / CPC / 到达率 曝光转化/点击转化/ROI

挑战KPI 挑战KPI

规模引流导入人潮 有效提升转化效果

对目标受众规模覆盖，曝光品牌，广泛

告知品牌推广信息，扩大知名，让批量

目标受众接触品牌，快速提升网民关

注度

针对目标受众精准投放，帮助广告主

引入有效的规模流量，持续牵引目标

受众，刺激其对网站产品产生兴趣，点

击广告进入网站

根据目标人群访问深度及兴趣关注点

进行因人而异的广告投放，针对性地

实施差异化的广告物料投放，促成注

册及下单等转化行为。

曝光 点击 到达 转化

通过品友DSP的投放，实现4.6亿次的海量曝光，

百度指数较投放前有了明显的大幅度提升

暂停投放此期间，百度

指数出现明显降低

项目投放完毕后，用户

关注度随即有所下降

老客回访 

新客引流
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哪些因素会影响广告投放效果及KPI的达成?

ጉڂ告આஊ౧ԣKPIᄊੇᄊࣹ־ॖ

与DSP相关 与广告主相关

投放时机

投  放  量

媒体选择

投放策略

竞争环境

品牌效应

商品特性

价格诱因

素材内容

活动设计
（主题、页面）

KPI

虽然影响广告投放效果及KPI的达成的因素很多(如上图)，但是由于程序化购买的核心精神在于「ᄾࠄဘ̀ፌ

ᆸᄊᄬಖ人群ᄺᆸᄊࣹ告」，因此，我们再更深入的探讨程序化广告投放的过程中必须确实掌握的三个关键要素：

1.品牌/产品因素，2.广告创意和网站体验、以及3.广告投放人群的因素。

投放人群

创意素材品牌产品

投放什么？ 如何展示？

投放给谁？

ጉڂ־ॖ
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美丽姣好的面容会吸引所有的人，与此类似，那些好的创意或广告素材会更加吸引人们的眼球，从而大幅提升广

告的效果。

品ྡ/̗品ڂጉ1

2

品牌/产品因素对广告效果的影响往往容易被营销人员忽略，事实上，它对广告效果的影响如此明显，以至于如果

不考虑这一点，就不可能制定合理的KPI。

ᯫЏἻ品ྡ/̗品ਫ਼ښᄊᛡˊ͘ॖ־人̓ᄊࣹ告ᛡ˞Ǎ

这个行业是成熟行业还是新兴行业？行业是大众化的还是小众化的？如果一个行业是新兴行业，由于人们对该行

业的接受和认知需要一个过程，因此在投放的初期往往不能期望很高的转化率，人们通常不会为自己尚不了解的事物

有所付出。P2P行业是一个较为明显的例子。当然，如果该行业是已经为大众所熟悉的成熟行业，则另当别论。此外，

如果一个行业是小众化的行业，其所面对的潜在客户数量本来就很有限，这样也会影响广告的效果。

品ྡᄊڤ࣊᛫ဘ௧ॖࣹ־告౧ᄊʷ˔᧘᜶ԫ᧚Ǎ

通常那些耳熟能详，口碑好的品牌在同等的条件下往往会取得比较好的效果，因为这些品牌在投放之前，已经跨

越了消费者“不信任”这条心理防线，一旦消费者有需求，其点击广告的可能性就比较大，因而在数据上也会表现较好。

相反，一个新的品牌由于还没有获取人们的熟悉和信任，表现往往差强人意，比如点击率或转化率远低于期望的水平。

在很多情况下这是正常的，多少人会在第一次看到一个品牌时就放心地购买其产品呢？鉴于品牌自身对广告效果的影

响如此重要，需要先了解品牌的市场表现，并在制定KPI时考虑进去。特别是，对于新上市的品牌，在制定KPI时，不宜

在点击、转化方面存过高的期望，或而是建议采用CPUV人均覆盖成本作为考核指标。

̗品వᢶ˷͘ॖ־҂程序化ࣹ告ᄊ౧Ǎ

产品质量如何？价格是否合理？设计是否人性化？在网上是否有很多负面/正面的口碑？当广告对用户曝光或将用

户引流到产品相关页面时，是否产生进一步的转化与这些因素也有很大的关系。

ࣹ告ѹਓ/Ꭺባʹᰎ

右图是两个不同创意的素材之间的对比，

这两个素材所投放的目标人群等条件是一

样的，只有创意不同，他们的广告效果竟有

几十倍的差别！可见广告创意对广告效果

的影响有多大。可以说，一套优质且有针对

性的广告物料是DSP投放效果好坏的决

定性因素之一。
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DSP广告投放可以做到对广告创意物料进行优化，在优化初期，多个创意及尺寸的广告同时投放，之后经过效果

分析，选择那些效果最好的创意进行投放，效果差强人意的则被淘汰。这样可以保证投放出去的广告创意是比较有吸

引力的。

在电商类广告的投放中，网站体验对广告

的转化率的影响是不可小觑的。ႍ ᭧友

ǌ୲ͻவΧᄊᎪባἻᒭཀྵ͘దҰ̆ծळݞ

ၹਗ਼̗ၷᣁ化Ἳ̰ Ꮻᖍ४ᣗݞᄊࣹ告

౧。而相反，有些网站，用户在被引流到其

页面之后，繁琐的操作流程、过于花哨的

界面以及莫名其妙的无法跳转，都会令人

心生不快，从而溜之大吉。这种情况下，即

使对于真正的目标用户，其广告效果也会

大打折扣。

如何让广告创意
更吸引人 దӮག

҄ᓬݎ

ߚድང

ᮨᓤࠫඋ

གᮥྟڏ

˟ᮥᆸ

Ռေࡍ࣋
ฌਓ႑ᄇ

显然，是否能够精确的找到目标人群对广告效果有明显的影响，这是考验DSP公司的技术能力、数据能力以及服

务能力的时候了。品友ͻ˞࿘ቡᄊDSPἻష֗Ⴁ௧品友ᄊॷᑟҧἻ᫂రᒱҧ̆ښᄬಖ人群ࠀՔషˁ๒᧚

юᆸᄊcookie人群ःவ᭧੪ᤵʷืᄊቤ̂ҧἻ˷ ᖍ४ࣹܸࣹ告˟ᄊᝣԻ。

广告主与DSP公司的数据共享深度也会大大影响程序化广告的投放效果。程序化广告的投放就是基于大数据，

对于重要的人群数据，DSP得到的越多，其对目标人群的捕捉就越准确，自然广告效果就越好。 而对于广告主来说，

其自身所拥有的人群数据无疑是十分重要的，如果能在投放时在广告主网站上加代码，DSP公司则可据此收集并分析

哪些用户转化率高，是广告真正的目标用户，便能更有方向性的进行优化，自对广告效果的提升至关重要。因此，目前

大部分的广告主都愿意让DSP在网站上加代码，为了能获得更好的广告效果。     

总的来说，在完成制定程序化广告投放的合理KPI时，我们既要明确投放的目的，也要对影响投放效果

的主要因素有较好的把握，这样才能够确保在启动程序化广告投放时的效果会更贴近实现预期KPI目标。

3 ࣹ告આஊ人群
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P2P程序化购买ᄊᭊර

应P2P行业发展势头，P2P广告主对程序化购买广告的接受度提升，需求大幅增长。

P2Pᄬಖ人群

P2P行业主要受众为中高学历的80后男性，其收入呈「高富帅」与「穷屌丝」的两极化特点。 

P2P广告以粤浙鲁苏为中心的沿海地区曝光量最大，京津沪加晋转化效果好。

P2P广告在三四线城市点击率高，但一线城市的点击转化率是其他城市的两倍。

P2P程序化ࣹ告આஊ౧ˁੇవ

P2P行业程序化购买的CPM只有传统投放的1/5。
北方地区的CPM曝光成本比南方高；北京、山西的CPA点击转化成本只有东北各省的1/2。
城市越发达，P2P行业需要花费的广告曝光成本就越高；但一线城市的CPA点击转化成本只有其他城市的2/3。

P2P平台96%的转化成效来自于「曝光转化」。

在1天内找回的高价值访客，点击率和点转率可以提升3倍 ，点击转化成本只有10天后的1/8。 

P2Pၹਗ਼ᛡ˞

 P2P用户平日看广告、周末点广告，上班、晚间最活跃。

 P2P用户最容易在视频、提供金融财经相关内容的网站上点击广告。 

 点击P2P广告的用户中，超过50%的用户看了3次广告以内就产生点击行为。

P2Pረүቫ程序化ࣹ告આஊဘ࿄

P2P行业2015年上半年在移动端的程序化购买广告投放量已是2014年下半年的2倍。
点击移动端P2P广告的用户，偏好军事类、金融理财类、网赚类和益智、消除合成、冒险、射击游戏类APP。

与PC端相似，在移动端也是出现一、二线城市的点击率较低，三四线城市的用户跃跃欲试的现象。

一周的趋势来看，移动端的P2P用户在工作日开始和周末更有意愿点击广告；而一天的点击高峰在晚间时段。

一线城市的CPM曝光成本最高，同时P2P广告在一线城市的移动端CPC点击成本是三、四线城市的近2倍

主要结论
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关键数据

关键词

2000亿 & 2000家
2015年Q2整 体P2P行业成交量近2000亿元，运

营平台超2000家

2/3 & 80%
P2P广告曝光受众2/3为男性，近80%为80后

50%
近50%的P2P广告曝光集中在一二线城市

2倍
一线城市的广告点击转化率是其他城市2倍

1/5
程序化购买广告曝光成本只有传统投放的1/5

ːౝ化

目前P2P平台主要受众呈“高富帅”和“穷屌丝”两极化特点。

ভ۫ڡ

P2P平台具有强地域性，发达省市与发展中省市的用户行为差异导致投放效果也呈现一定差距。

ၹਗ਼η͊

相比整体金融行业的广告，用户对P2P的广告抱有迟疑态度，会更谨慎地去点击

͖化ᄞ

品友DSP通过数据及算法支持的优化策略，能使广告投放项目的效果获得显著提升。

ࠇڀ

充分挖掘老访客的价值，能在多项广告指标中带来极佳的效益。

96%
P2P平台96%的转化成效来自于「曝光转化」

2.3次
对每个离开P2P网站的访客平均再曝光2.3次即可

使之回访网站

3倍
在1天内找回高价值访客，可使点击率可以提升3倍

1/8
1天内找回的访客点击转化成本只有10天后的1/8

2倍
2015年上半年在移动端的程序化购买广告投放量

是2014年下半年的2倍

关键数据和关键词
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Part

P2Pᛡˊԧ࡙വˁ程序化购买ᭊර᧚

1

P2Pᛡˊᄊڤ࣊വˁԧ࡙ҧదܸܳ?Q1

P2Pᛡˊࠫ̆程序化购买ᄊଌԪएదܳᰴ?Q2

ᛡˊവ ࣹ告આஊവ
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2015 Q1 2015 Q2

2015 Q2

2014 Q4

2015 Q1

2014 Q3

2014 Q4

运营平台数

2014 Q2

2014 Q3

2014 Q1

2014 Q2

2014 Q1

P2P行业的市场规模与发展潜力有多大 ?

1，023

1，184
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2，028
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【2014年-2015年国内P2P行业规模（成交量）】

P2Pڤ࣊വ̿ߣए25%-50%ᄊܙ᫂ဋᰴᤴੱसἻ

2015ࣲQ2ੇ̔᧚ᤃ2000亿元ἰ

P2PᛡˊവੱܸᄊᑀՑ௧ࣱԼቡἻൣ2015ࣲQ2Ἳ
ᤂᖹࣱԼ҂2000家ἰ

环比增长率

Q1

成交量（亿元）

33.0%

50.9%

30.6%
24.5%

53.6%

Part P2Pᛡˊԧ࡙വˁ程序化购买ᭊර᧚1

数据来源：网站《网贷之家》之<网贷数据>板块，从2014年1月到2015年7月的行业数据

数据来源：网站《网贷之家》之<网贷数据>板块，从2014年1月到2015年7月的行业数据

【2014年- 2015年国内P2P运营平台数量】
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Impression 每月曝光量

2014 Q22014 Q12013 Q4

2013 2014 2015

P2P行业对于程序化购买的接受度有多高 ?

Ꮻ˅ඈ҂年末ἻΧ௧ՊࠒP2PࣱԼनթ大规模营销એࠇവरᄊϋἻ
ࠫ程序化ࣹ告ᄊઆஊᭊර᧚˷ѹழᰴ!

【品友DSP - P2P行业广告投放每月曝光量成长趋势】

ᤃࣲ̄ἻP2Pᛡˊښ程序化购买ࣹ告ᄊઆஊവʽἻ
ඈ˔季度ᦐద大幅增长!

季度增长率

互联网金融发展元年，

多平台争先上线曝光

春节假期影响，及较大兑

现压力，导致中小P2P平
台的营销活动大幅缩减

行业重整，实力平

台加大品牌推广

信贷收紧，股市利好，为争夺

投资分流，“拉客奇招“来营销

Impression 
季度曝光量

－81.8%

404.2%

61.5%
29.2% 27.3%

59.4%

Part P2Pᛡˊԧ࡙വˁ程序化购买ᭊර᧚1

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

【品友DSP - P2P行业广告投放季度曝光量/季度增长率】

P2Pடʹڤ࣊ሷࠀǌᔵἻՊࣱԼᰴᤴԧ࡙ǍP2Pࣹ告˟ࠫื᧚ᭊරˀலूܙἻ程序化购买ЪЦ品ྡࣹ֗ድ

ю人群ᰴळืᄊྲভʷ᥌Ἳᤪ൦ੇ˞P2Pࣹ告˟᧘᜶ࣹນ᥋Ǎ

给广告主的建议
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Part

P2P行业广告目标人群分析

2

ឺ੦௧P2Pᛡˊᄊతྖᄊࣹ告ఘАԪ͕?Q1

ेᄺ҂P2Pᄊࣹ告Ἳ80Ցˁ70Ցឺఞࠔ᧔ԩᛡү?Q3

ປἻឺߦ᭜ˁߦ ࠫ͘P2PఞਖУᡚք?Q5

ेᄺ҂P2Pᄊࣹ告Ἳႄݙᄊᛡ˞ద͵ܸˀՏ?Q2

ᰴࠝ࣌ VS. ቄ屌ˍἻឺ ᄺ҂P2Pࣹ告͘ఞਝਓ࠽ត?Q4

P2Pᛡˊ̏דښᄵ͋తԪТฌǌབྷ᫃程एతᰴ?Q6

ʷ̄ ጳۢ࣊ VS. ʼپጳۢ࣊Ἳឺ ੦௧P2Pᛡˊᄊҧᐧ?Q7

ভѿ ࣲᴔ ஆК ԋߦ ᄵ͋ ࣊ۢ
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收入年龄性别 学历

谁才是P2P行业的最爱的广告曝光受众 ?

「高富帅」ˁ 「穷屌丝」ᄊႄভၹਗ਼తࠔᄺ҂P2Pᛡˊᄊ̉ᐏᎪࣹ告

男性
80后

中高学历

高富帅

穷屌丝

超过

80%
为80后

2/3
为男性

2/3
具有中高
学历

收入呈现

两极化
「高富帅」&
「穷屌丝」

Q1

Part P2Pᛡˊࣹ告ᄬಖ人群Ѭౢ2

给广告主的建议

ΚP2Pᛡˊᄊၹਗ਼ྲढ़Ἳᤥહᰴ᠏᧚આᠫၹਗ਼ᤉᛡదఘАἻᤰܸവఘАଢӤదၹਗ਼ᄊᝣᅼएǍ

数据来源：品友互动数据中心
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【 P2P广告曝光目标用户-购买倾向主要标签 】
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数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心
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当看到P2P的广告时，男女的行为有何大不同 ?

女性理财更感性

她们容易被眼花缭乱的广告吸引，也依赖

朋友圈子的经验分享等。

男性天生具有冒险尝新精神

经过股市、楼市洗礼，男性勇于尝试新兴投

资方式为财富增值。

女性对P2P处于好奇探索阶段

随着P2P行业成熟和全社会理财体系的进

一步完善，越来越多经济独立的女性开始

了解学习这种新兴理财方式，经过观察期

后，投资网贷的人数也将大幅增加。

男性更依赖严谨的逻辑能力来理财

他们会详细浏览网站信息，逐一调查确认

P2P平台的公司资质、风控体系、技术实力

以及披露的项目信息等。

是P2P的潜力股
女性

是P2P的主要玩家
男性

Part P2Pᛡˊࣹ告ᄬಖ人群Ѭౢ2

Q2

给广告主的建议

P2Pͻ˞ʷ൜ေ᠉̗品Ἳڤ࣊Ѻరᄊᰴ᮳ᬗǌᰴஆᄞΎႄভᄊভಫʹဘ४ࡊᒱἻथᝬࣱԼѺర᧘ག̿ႄভ

ၹਗ਼˞˟ὊՏྀ֗ੇڤ࣊ښሷࠀ˨Ἳݙভၹਗ਼ࠫ̆Ͱ᮳ᬗ֗ሷࠀஆᄞᄊေ᠉̗品˷దᣗܸᄊᭊරἻ࠲̓ݝ

ੇ˞Ցరઆᠫၹਗ਼ᄊ᧘᜶ጸੇᦊѬǍ
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P2Pᤃ七成ᄊၹਗ਼௧男性!

【 P2P广告曝光/点击/转化的不同性别用户数量占比 】

ͮ௧女性ఞᜂP2Pࣹ告吸引Ἳ男性ѷ௧ఞਝਓᄾ了解并使用P2PࣱԼǍ

ࠫP2PਖУᡚᄊႄݙ˷ᦐՏ᧘གТฌ娱乐影视ǌ财经投资ǌ3C和游戏Ἳ
Ꮻ男性ѷఞݞ؞军事ǌ 女性ѷఞྖ学习ˁ瞎拼

【 不同性别 – 对P2P广告的CTR点击率对比 】 【 不同性别 – 对P2P广告的CVR点转率对比 】

【 不同性别点击用户 – 在购买倾向上的主要行为标签对比 】【 不同性别点击用户 – 在个人关注上的主要行为标签对比 】
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当看到P2P的广告时，
80后与70后谁更容易采取行动 ?

80后有一定理财资本

工作几年，收入逐渐稳定，积蓄开始增加，

闲散资金用来继续积累财富。

70后理财资金雄厚

随着互联网的普及，拥有更强资金实力的

中年人也愿意尝试P2P。

80后有一定承担风险能力

对投资理财初步了解后，开始摸索投资的

步骤和规律，80后投资人可承担较高的风

险，一般采取较积极的投资策略，对新兴理

财方式接受度高。

70后综合投资考量多

子女教育及养老基金的需求成为主要目

标，理财态度兼顾积极与保守，对P2P产品

具有更慎重的考量和研究。

稳健理财多考量
70后大叔

90后小鲜肉未成气候

肩负主力领头军
80后欧巴

Part P2Pᛡˊࣹ告ᄬಖ人群Ѭౢ2

Q3

'70s

'90s

'80s

给广告主的建议

80Ց˗ᰴஆК人群ᤪ൦ੇ˞๗ᠠˁေ᠉ᄊ˟ҧйἻࣳ ˅ࣲᣐᄊၹਗ਼ఞਝਓԝ࠽តழᄊေ᠉ॎरἻ̵ ̓વదေ᠉

ᑟҧࣳਝਓ્੍ἻХઆᠫᤴए࠲ఞ˞ᤴἻхኖևర࠲ᤉʷ൦᎖ᆁὊ70Ցၹਗ਼વదఞूေ᠉ᑟҧἻՏఞ˞

ਡἻઆᠫᏦᘽևరᣗ᫂Ἳͮ ௧આᠫᮩएᄱᣗ˨ʾ͘ఞܸǍ
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当看到P2P的广告时，
80后与70后谁更容易采取行动 ?

80后ൗࣅ引领P2PᛡˊἻ70后ܸԨѷ௧不甘落后Ǎ

【 P2P广告曝光/点击/转化的不同年龄用户数量占比 】

80后ൗࣅག击冲动大Ἳ70后ܸԨᏦ察ࣱԼηৌ耐心足

᧘娱乐ǌࠫ 贷款దᣗूᭊරᄊ80后ൗࣅἻᦺྖ炒股ᄊ70后ܸԨἻతྖʽP2P!
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【 不同年龄– 对P2P广告的CVR点转率对比 】

【 不同年龄点击用户 – 在购买倾向上的主要行为标签对比 】

【 不同年龄– 对P2P广告的CTR点击率对比 】

【 不同年龄点击用户 – 在个人关注上的主要行为标签对比】
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高收入 VS. 低收入，
谁看到P2P广告会更愿意尝试 ?

中低收入者经验少易冲动

中低收入者闲置资金少，缺乏理财经验，对

平台的优惠广告敏感。

中高收入者财富积累欲望并未止

能在P2P平台上获得较高的收益，是对理

财者的致命吸引力。

中低收入者可跨低门槛

相比5万、10万元的银行理财门槛，网贷50
元、100元即可起投，并且平等享有和大户

一样高的年化收益率，这让初入职场的工

薪族和其他低收入者不免动心又动身。

中高收入者理财规划更完善

具有较雄厚经济实力的群体，理财工具更

多样，经验更丰富。他们制定理财策略时力

求完善，这就需要对产品多方了解、全方位

考虑，才能在可控风险内获得最大收益。

更想高收益
中高收入者

也理财
中低收入者

月收入
超过8千元

月收入
低于2千元

Part P2Pᛡˊࣹ告ᄬಖ人群Ѭౢ2
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给广告主的建议
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高收入 VS. 低收入，
谁看到P2P广告会更愿意尝试 ?

P2PࣱԼᄊၹਗ਼նဘǔ高富帅Ǖ&ǔ穷屌丝Ǖ两极化ྲག !

ǔ穷屌丝Ǖఞ爱点ࣹ告Ἳͮ ௧ǔ高富帅Ǖఞࠔ转化ੇ͘ր 

 આᢶ股市ǌ有房ǌ有车ᄊǔ高富帅Ǖࠫ P2P̗品దܹཀྵଌԪҧ!
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【 P2P广告曝光/点击/转化的不同收入层用户数量占比 】

【不同收入层 – 对P2P广告的CVR点转率对比】

【 不同收入层点击用户 – 在购买倾向上的主要行为标签对比】

【不同收入层 –  对P2P广告的CTR点击率对比】

【 不同收入层点击用户– 在个人关注上的主要行为标签对比】
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学霸与学渣，谁会对P2P更感兴趣呢 ?

低学历者易被广告煽动

低学历者喜欢点击广告，有一定尝新意识。

低学历者由于学识所限，对“专业”网站兴趣了了

高学历学习能力强

互联网+金融的P2P，需要网络和投资基

础，或者快速学习这些知识的能力。

高学历一般有一定经济基础

现代社会，学历和经济基础基本正相关，而

具有一定经济能力的他们多有投资倾向。

较能潜心学习
高学历

喜尝新，难成行
低学历

Part P2Pᛡˊࣹ告ᄬಖ人群Ѭౢ2
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给广告主的建议
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学霸ԡᡅ̀ ~~ P2PᎪባᄊ会员ܳ˞高学历ၹਗ਼!

低学历Ꮸᄺ҂P2Pࣹ告ద点击冲动Ἳ高学历Ꮸѷ௧ఞਝਓᤉʷ൦了解内容

ࠫP2PਖУᡚᄊ低学历Ꮸᛡ˞ྲढ़像屌丝ǌ高学历Ꮸѷ௧ܹܹՔʽᄊ商务人士!
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【 P2P广告曝光/点击/转化的不同学历用户数量占比 】

【 不同学历– 对P2P广告的CVR点转率对比 】

【 不同学历点击用户 – 在购买倾向上的主要行为标签对比 】

【 不同学历– 对P2P广告的CTR点击率对比 】

【 不同学历点击用户– 在个人关注上的主要行为标签对比 】
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P2P行业在哪些省份最受关注、热门程度最高 ?

̿粤浙鲁苏˞˗ॷᄊ沿海地区ఘА᧚త !ܸ

河北ǌ河南֗福建Ꭺඟࣹࠫ告తࠔ̗ၷགѤфү!

京津沪ҫ晋ᣁ化౧ݞἻ广东ܸᄵᡖ̆ᯐ֗

【 各省份广告曝光量占比 】 【 P2P平台数量占比 】【 P2P广告曝光量占比 】

【 各省份用户点击率】

全国平均线

【 P2P广告点击率 - 最高省份VS.最低省份 】

【 P2P用户点击转化率 - 重点省份 】【 各省份用户点击转化率 】 
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Top8省份 Top8省份

数据来源：品友互动数据中心
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一二线城市VS.三四线城市，
谁才是P2P行业的潜力股 ?

超过四成P2Pࣹ告ఘАᬷ˗ښ一、二线城市

一线城市གѤࣹ告བྷৱతͰἻ
三四线城市ᡤᡤ൘ត 

一线城市ᄊགѤᣁ化ဋ௧Х̵ۢ
!ᄊ两倍࣊

四线及其他 四线及其他三线 三线二线 二线一线 一线

【各线级城市P2P广告点击率】

【各线级城市P2P广告曝光量分布】

【各线级城市P2P广告点击转化率】

Part P2Pᛡˊࣹ告ᄬಖ人群Ѭౢ2

Q7

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

14.4%

一线

二线

29.4%

三线

22.8%

四线及其他

33.4%

给广告主的建议

ʷ̄ ጳۢ࣊ၹਗ਼ᄊေ᠉ᑟҧఞूἻԻ̿᧘གᤉᛡΨੇઆᠫᛡ˞ᄊࣹ告આஊὊՏἻ̓ ѷԻ̿˞ࣱԼሥግ࣊ጳۢپ

ᡜܵᄊၹਗ਼Ǎ
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Part

P2Pᛡˊࣹ告ၹਗ਼ᛡ˞Ѭౢ

3

P2Pၹਗ਼త؞ൔ̤ښ˦ϋགѤࣹ告?      Q1

P2Pၹਗ਼త؞ൔ̤ښ˦ᎪባʽགѤࣹ告?    Q2

P2Pၹਗ਼ښᄺ̀ܳ࠶ࣹ告Ց̗͘ၷགѤᛡ˞? Q3

གѤᫎ གѤᎪባ ࣹ告ఘА
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P2P用户最喜欢在什么时候点击广告 ?

平日看ࣹ告ǌ周末点ࣹ告

ӥᯌǌᤰӃ̉ү࠶Ἳ上班ǌ晚间最活跃!

P2P广告适合在工作日曝光用来加深用户的品牌印象度，能够有助于周末曝光带来点击率的提升 !

星期二 星期三 星期四 星期五 星期六 星期日

【 P2P广告 - 一周曝光量分布及点击率 】

【 P2P广告 - 一天各时段曝光量分布和点击率 】

Part P2Pᛡˊࣹ告ၹਗ਼ᛡ˞Ѭౢ3

Q1

星期一

点击率

曝光量

数据来源：品友互动数据中心
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曝光量

点击率

给广告主的建议

ၹਗ਼ښևఴదЍᡜᄊแᫎἻࣳ གѤࣹ告ᤉʷ൦̀ᝍᄱТЯࠔἻښևఴԻ̿ҫܸઆஊ᧚ଢӤၹਗ਼ଌᝏए֗品

ྡఘА͉ϙὊՏေඈܹԻ̿ҫूቇᫌᄊઆஊ᧚Ǎ

数据来源：品友互动数据中心
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P2P用户最喜欢在什么网站上点击广告 ?

P2Pၹਗ਼ښ视频网站ʽགѤࣹ告ᄊਓਝత !ܸ

P2Pၹਗ਼తࠔښଢΙ影视ǌ金融财经ᄱТЯࠔᄊᎪባʽགѤࣹ告

视频

影视

网址导航

金融财经

垂直

娱乐

社区

图片摄影

门户

动漫漫画

搜索

军事

外文网站

文学

体育

地方站

游戏

设计

【 P2P广告在不同网站类型上曝光的点击率 】

【 P2P广告在提供不同内容的网站上的点击率 】

提供金融财经内容的不同网站类型的点击率

ᄰۇ ᇫӝ ᫃ਗ਼

提供不同内容的视频网站的点击率

፬Ռ ˭ޡ ॖ ழ፬Ռ ʹᐲ үႇ

Part P2Pᛡˊࣹ告ၹਗ਼ᛡ˞Ѭౢ3
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数据来源：品友互动数据中心

给广告主的建议

᠉ፃᚸʹဗܒˁP2Pఞ˞հՌἻఞᑟΨᤉၹਗ਼གѤࣳแហጺηৌὊޡ˭ॖͻ˞ᐏᎪ˟᜶ื᧚ູἻட

ʹื᧚ܸͮԠࣀˀᴏἻࣹ 告˟Ի̿ᤥહ͖᠏ʹᤉᛡઆஊἻଢΙదᄊࣹ告࡙ᇨ͉ϙǍ
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P2P用户在看了多少次广告后会产生点击行为 ?

གѤࣹ告ᄊၹਗ਼ Ἳ̠ᄺ 3̀次ࣹ告̿Я̗ࡃၷགѤᛡ˞ᄊӴඋᡔ50%
但是与金融行业平均水平相比，P2P行业用户看过一次广告就产生点击行为的比例最低!
ᤈ̽᛫P2PࣱԼఞᭊ᜶ᤰҫܸࣹ告ఘАҫूଢӤᎿएǌ品ྡए֗߷ЛভἻ̿ ҫງၹਗ਼η͊ए

40.1%

39.2%

【P2P行业/金融行业/全行业用户在点击广告前曝光次数分布】

Part P2Pᛡˊࣹ告ၹਗ਼ᛡ˞Ѭౢ3

Q3

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

10.3%

数据来源：品友互动数据中心

金融行业P2P行业 全行业

13.4%

29.7%
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Part

P2Pᛡˊ程序化购买ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ

4

P2Pᛡˊᄊ程序化购买ࣹ告આஊੇవᰴ ?̔      Q1

Պڡӝᄊ程序化购买ࣹ告આஊੇవదࣀप ?̔Q2

ǔᄺP2Pࣹ告ᄊ人Ǖݠ͵ᣁ化ੇ˞ᄾᄊၹਗ਼?Q3

程序化ࣹ告આஊՑἻܳ ˤᑟᝨP2PࣱԼᄊืڀࠇ?Q4

ǔ程序化购买Ǖᑟ˞P2PࣱԼᄊࠇࣜڀܸܳੇ?Q5

આஊੇవ ᣁ化य़/ևర ࠇੇڀవ/౧
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P2P行业的程序化购买广告投放成本高吗 ?

P2Pᛡˊ程序化购买ᄊCPMԶద͜ፒઆஊᄊ1/5

ʷևे˗ᄊඈܹCPM差距不大ἻCPCښ周末႕ॲ降低

CPMښʷܹЯ͘ᬤᫎద攀升ᡖҹἻCPCЯ۳వδે稳定!
2013 年

9
月

0:00-1:00

9 :00-10:00

1 :00-2:00

10 :00-11:00

4:00-5:00

13 :00-14:00

19 :00-20:00

3:00-4:00

12 :00-13:00

18 :00-19:00

7 :00-8:00

16 :00-17:00

22 :00-23:00

6:00-7:00

15 :00-16:00

21 :00-22:00

2:00-3:00

11 :00-12:00

5:00-6:00

14 :00-15:00

20 :00-21:00

8:00-9:00

17 :00-18:00

23 :00-24:00

2013 年
10

月

2013 年
11 月

2013 年
11 月

2014 年
2
月

2014 年
7
月

2014 年
12

月

2013 年
12

月

2014 年
5
月

2014 年
10

月

2014 年
3
月

2014 年
8
月

2015 年
1 月

2015 年
3
月

2014 年
1 月

2014 年
6
月

2014 年
11 月

2014 年
4
月

2014 年
9
月

2015 年
2
月

2015 年
4
月

2015 年
6
月

2015 年
5
月

2015 年
7
月

CPM

CPM

CPC

CPC

传统投放 程序化投放

【 P2P行业 - 程序化购买的CPM趋势 】

【 P2P行业 -程序化购买的一周曝光成本CPM 】

【P2P行业 -程序化购买的一日各时段曝光成本和点击成本】

【 P2P行业 -程序化购买的一周点击成本CPC 】

【P2P行业 - 年均CPM】

2013ࣲ 2014ࣲ 2015ࣲ

1
5.5

1
3.5

1
5

星期一 星期一星期二 星期二星期三 星期三星期四 星期四星期五 星期五星期六 星期六星期日 星期日

CPC稳定

CPM攀高

Part P2Pᛡˊ程序化购买ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ4

Q1

2013 2014 2015

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

CPM

给广告主的建议

P2Pࣹ告˟ࠫ̆程序化购买ଌԪ程एˀலଢᰴἻடʹઆஊ᧚˷ښˀலܙҫἻڂcpm͉ಫᬤᅌቤ̂༏ཊ程एՏ

൦ଢӤἻͮ ᄱࠫ̆͜ፒઆஊੇవԫ化ˀܸὊՏေCPMʷևඈெˁ࠵፥ए˷௧ݠὊ̰ cpcᝈएѬ Ἳౢடʹcpc
ҫǍܙښ˷˞ၹਗ਼ଌԪ程एଢӤ˟үགѤᛡ˞ڂἻ ˟᜶௧࠵ᫎ፥एடʹԫ化ࣨएᄱࠫᣗښ

数据来源：品友互动数据中心
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DSPښ˞P2PࣱԼੰᛡ程序化ࣹ告ᄊઆஊ程˗Ἳᑟܵᤰ算法+多种优
化手段ΎCVR转化率ᖍ४ଢӤἻࣳ దᬌͰCPA转化成本! 

2015.5.6
2014.9.23

2013.9.16

2015.5.8
2014.9.25

2013 .9.18

2015.5.13
2014.10.1

2013.9.23

2015 .5.20

2014 .10.8

2013 .9.30

2013.10.7

2015 .5.11

2014 .9.28

2013.9.21

2015.5.18

2014 .10.6

2013.9.28

2015 .5.16
2014 .10.4

2013 .9.26

2015 .5.23

2014.10.11

2013.10.3

2013.10.10

2015.5.25

2014.10.13

2014 .10.14

2013.10.5

2013.10.12

2015.5.7
2014 .9.24

2013 .9.17

2015.5.10
2014.9.27

2013.9.20

2015.5.15
2014.10.3

2013 .9.25

2015.5.22

2014 .10.10

2013 .10.2

2013.10.9

2015.5.9
2014.9.26

2013.9.19

2015 .5.14
2014 .10.2

2013 .9.24

2015.5.21

2014.10.9

2013 .10.1

2013.10.8

2015.5.12

2014.9.29

2014 .9.30

2013.9.22

2015.5.19

2014.10.7

2013.9.29

2013.10.6

2015.5.17
2014.10.5

2013.9.27

2015.5.24

2014 .10.12

2013.10.4

2013.10.11

2015 .5.26
2014.10.16

2014.10.15

2013 .10.13

点击转化率

点击转化率

点击转化率

点击转化成本

点击转化成本

点击转化成本

【 品友DSP - P2P项目1执行成效 - CVR点击转化率和CPA点击转化成本趋势 】

【 品友DSP - P2P项目2执行成效 - CVR点击转化率和CPA点击转化成本趋势 】

【 品友DSP - P2P项目3执行成效 - CVR点击转化率和CPA点击转化成本趋势 】

CPC稳定

CPC稳定

CPC稳定

数据来源：品友互动数据中心
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各地区的程序化购买广告投放成本有差异吗 ?

北方ڡӝᄊCPMఘАੇవඋӯவ高

京津沪ڡӝCPCགѤੇవ高Ἳ华中地区CPCੇవ᥆较低

北京、山西ᄊCPAགѤᣁ化ੇవԶద东北各省ᄊ1/2 !

【 各省份P2P广告CPM曝光成本 】

【 各省份P2P广告CPC点击成本 】

【 各省份P2P广告CPA点击转化成本 】

◆ 颜色越重代表CPM越高

◆ 颜色越重代表CPC越高

◆ 颜色越重代表CPA越高

【 P2P - 北方地区和南方地区CPM对比 】

【 P2P - 京津沪和华中地区主要省份CPC对比 】

【 P2P -京晋/东北/云南CPA点转成本对比 】

Ӓவ

ʽ๒

̛௰

Ӓ̛

ˌӒ

ӯவ

ܹษ

̈ӯ

Ө˗Պᄵ

Part P2Pᛡˊ程序化购买ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ4
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数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心
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城市越发达ἻP2Pᛡˊᭊ᜶ᔉᠠᄊCPMࣹ告ఘАੇవࡃ越高 !

ᙊཀྵἻ一线城市P2Pࣹ告ᄊCPCགѤੇవ௧Х̵ۢ࣊ᄊ1.6倍 Ā

ͮ௧Ἳ一线城市P2Pࣹ告ᄊCPAགѤᣁ化ੇవԂԶదХ̵ۢ࣊ᄊ2/3!

【 各线级城市 - P2P广告CPM曝光成本 】

【 各线级城市 - P2P广告CPC点击成本 】

【 各线级城市 - P2P广告CPA点击转化成本 】

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

给广告主的建议

ʷጳܸۢ࣊ᄊื᧚ቤ̂త˞༏ཊἻᒱcpm͉ಫᬤᅌۢ࣊ጟѿՏ൦ᬌͰἻՏʷጳܸۢ࣊ၹਗ਼ࠫழУ̃ྭଌԪ

程एఞᰴἻၹਗ਼ఞਝਓᤉʷ൦ฌв࠽តἻCPAԦᏫతͰǍ

ʷጳۢ࣊ ̄ጳۢ࣊ ʼጳۢ࣊ ࣊ጳԣХ̵ۢپ

ʷጳۢ࣊ ̄ጳۢ࣊ ʼጳۢ࣊ ࣊ጳԣХ̵ۢپ

ʷጳۢ࣊ ̄ጳۢ࣊ ʼጳۢ࣊ ࣊ጳԣХ̵ۢپ
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「看过P2P广告的人」如何转化成为真正的用户 ?

P2PࣱԼ96%ᄊᣁ化ੇᒭ ǔ̆曝光转化Ǖ!

͵ ǔ់曝光转化Ǖ?

Banner广告ˁ搜索关键词ୄᦡἻᑟ˞P2PࣱԼࣜఞܳదఘАᣁ化

【 P2P行业广告投放 - 曝光转化/点击转化人数占比 】

แࣹ告ǌᖍᅼࣹ
告ηৌǌ႑ʾӿ៶

దԠˁਓਝੋᭊර
ଽጊТ᪄ឈᄆᬆ߾Ꭺ

߹ੇᣁ化

གѤᣁ化

ఘАᣁ化

ǔఘАᣁ化Ǖ௧ૉेၹਗ਼ښแbannerࣹ告Ἳࠫ ࣹ告ЯࠔదᝮॺՑἻԡᤰХ߲य़(ଽጊТ᪄ឈǌᄰଌᣥКURL᭤

ࣹ告གѤ҂வर)᫈ำүᮆ᭧ἻԠˁጳʽำүᄊᣁ化ᛡ˞Ǎ

DSPᑟܵࠄဘ๒᧚bannerఘАἻгᦡՌᄈएТ᪄ឈࣹSEMࣹவरἻԧ࡙ᇨዝ

ࣹ告ᄊతܸҧἻॎੇఘАᣁ化Ǎࣹښ告આஊἻᄬಖԪ͕ᄺ҂þP2PࣱԼÿᄊࣹ告ՑἻ

తᆁᄊᫎ҂Тښ͵ݠ þ̆P2PࣱԼÿᄊᄱТηৌἻТ᪄ࣹߚ告ښᤈ˔ᡑ҂̀ॢ᧘

᜶ᄊͻၹὊ˷ ௧Bannerࣹ告ఘАՑࣜఘАᣁ化౧ᄊᄰଌஆᎪࣱԼǍ

P2P 
广告 

P2P品牌关键词

4%

96%

Part P2Pᛡˊ程序化购买ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ4

Q3

数据来源：品友互动数据中心

给广告主的建议

ಪ人群ࠀՔ֗ࠇڀᄊவरᤉᛡࣹ告આஊἻᑟે፞᧫ࠫదࠇᤉᛡఘАἻፙᏫ࠲దࠇᣁ˞ᰴ᠏᧚ၹ

ਗ਼ἻଢӤळื౧ࣳΨᤉடʹນ᥋౧Ǎ
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30%ᤰ曝光转化ᄊၹਗ਼ښ当天Я߹ੇᣁ化 !

Х Ἳ̠30%1ښ天内通过曝光转化ᄊၹਗ਼1ښhЯ߹ੇᣁ化Ǎ

58%ᤰ点击转化ᄊၹਗ਼Ἳѷ௧5ښ分钟Я߹ੇᣁ化 !

【 P2P行业广告投放 - 曝光转化的各周期内用户比例 】

【 P2P行业广告投放 - 在1天内曝光转化的各周期内用户比例 】

【 P2P行业广告投放 - 用户从第一次点击广告到转化的时间周期分布 】

0％

0％

0％

20％

20％

20％

10％

10％

10％

30％

30％

30％

40％

40％

40％

60％

70％

50％

1d 2d 3d 4d 5d 6d 7d 8d 9d 10d 11d 12d 13d 14d 15d d＝天

1h 7h2h 8h3h 9h4h 10h

16h

5h 11h

17h

6h 12h

18h

13h

19h

14h

20h

22h

15h

21h

23h

24h

31.3%

51%
71%

48%

0-5min 5-10min 10-30min 30min-1h 1-2h 2-6h 6-12h 12h̿ʽ

58%

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

给广告主的建议

ᤰ᧫ࠫదࠇᄊᰴ᠏᧚ఘАἻᤉࣱԼடʹນ᥋өͻἻΎၹਗ਼ᄊхኖևరᑟᤉʷ൦᎖ᆁǍ

32.6%
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ࠫඈ˔ሏनP2PᎪባᄊکࣱࠇгఘА2.3次ԁԻΎ˨ڀᎪባ !

近6成ళฌвΧሏनP2PᎪባᄊ3ښࠇ天内再次看到广告Ցڀ͘ࡃᎪባ

程序化广告投放后，多久能让P2P平台的访客回流 ?

0％

5％

10％

15％

20％

25％

30％

【P2P行业广告投放 – 访客找回的回访周期人数分布】

0-1d 0-2d 2-3d 3-4d 4-5d 5-6d 6-7d 7-8d 8-9d 9-10d 10-11d 11-12d 12-13d13-14d14-15d

第一次

26.0%

20.2%

12.6%

9.3% 8.0%6.5%
5.3%4.4%

0.1%0.3%0.5%0.8%1.3%1.9%2.7%

Part P2Pᛡˊ程序化购买ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ4

Q4

第二次

第三次

给广告主的建议

ࠇୄڀथࠇˁࣹ告˟దᤰೄ್Ἳδࣹ告˟ηৌఞழՏ൦҂ၹਗ਼ἻଢӤࣱԼηৌద͜Ǎ

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心
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品友DSPᑟܵ᧫ࠫP2PࣱԼᄊࠇ人群ࠄဘǔ主动再营销Ǖ

 品友DSP͘ງКଈࠇሏनᄊԔڂἻࣳ ᄱऄᄊ广告投放及牵引策略Ǎࠀ҄

品友DSP᧔ၹRTB实时竞价வरἻ˞ P2PࣱԼᰴڀࠇ !

合作模式 ① 带来成效 ① : 直接找回老访客

合作模式 ② 带来成效 ② :发掘相似新访客

由广告主提供网站以往积

累的访客数据以Cookie 
Mapping的方式进行人

群识别分析

离开网站后、随即进行广告投放，进行

有效的牵引找回 !

在广告主的官网或指定页

面安放品友代码来收集访

客数据

建立访客Look-alike模型，采取比对

相似人群的方式启动大规模广告投放!

广告主网站以往
积累的访客数据

全面部署代码
（官网/活动mini-site等）

品友为广告主建立专属访客人群数据库

专属访客人群

数据库

持续分析与洞察

（人群数据包含：人群
属性/地域分布/访客来
源 /站内轨迹 /页面热
度……）

点击
人群数据

转化
人群数据

到达
人群数据

了解优质目标人群的高
关联属性，为后续投放
计划提供数据参考；

了解不同市场对产品/活
动的反应，为后续营销
活动提供数据参考；

了解网站不同页面的浏
览情况，为后续网站优化
提供数据参考；

……

当访客出现在其它网站时，
直接向其投放客户广告。

客户
广告

Look-alike 

分析访客人群属性，
针对高相似人群投放广告

到广告主官网或指定页面的访客

站内行为分析及需求（或离开原因）判定 执行不同的广告投放策略

ᯫᮆԁื ἷܿ̄Ἰ

แܳ˔Տዝ̗品

แܳ˔ˀՏ̗品

҂购ྭᢼᮆ

҂ฌв/ᄆैᮆἷళฌвἸ

߹ੇ购买

再次投放其他促销活动广告

投放浏览过的产品/关联产品的促销广告

投放浏览过的产品/关联产品的促销广告

投放放入购物车/关联产品的促销广告

投放注册有礼广告

投放关联产品广告/老客户回馈活动广告

注：以上投放策略仅为示例，具体策略视客户需求而定

品友互动整合了国内最大的PC端+视

频端+移动端跨平台展示广告曝光资

源，让您的访客找回广告在我们搭建的

优质跨平台媒体资源上，形成立体传播

网络；采用RTB实时竞价的方式「动态

出价」购买访客找回人群，让您有效节

省广告预算、提升访客找回率！

品友 PC DSP

品友 视频 DSP

品友 移动 DSP

6000＋ 人群标签 用户识别最专业

30 毫秒每次竞价 出价算法最科学

8.3亿 Cookies 覆盖用户最多

5倍 效果提升 访客找回效果最优

PC 、移动、视频 广告形式最丰富

155亿 广告曝光 跨屏流量最大

ࠇڀ

动态创意

智能投放

最优效果

给广告主的建议

˟үгᖹᩙ᧫ࠫˀՏዝیᄊࠇ人群Ἳઆஊᄱऄᄊࣹ告ѹਓἻ࠲ᰴ͉ϙηৌ͜ፌþࠫÿᄊၹਗ਼ἻΎηৌ͉ϙ

҂తܸǍ
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2Y

「程序化购买」能为P2P平台的访客找回带来多大成效 ?

1ܹښ౧ᑟݠ Яڀᰴ͉ϙࠇ（近期内浏览但未注册）Ἳᥧ C˦TR点击率Ի̿ଢӤ3倍 !

ᤰǔ程序化购买ǕࡊԻᑟ᎖ᆁᝨၹਗ਼ڀᄊᫎἻCVR点击转化率˷ᑟଢӤ3倍

【P2P行业广告投放 – 在不同时间段内进行访客找回的CTR点击率】

【P2P行业广告投放 – 在不同时间段内进行访客找回的CVR点击转化率】

0-1d

0-1d

1-2d

1-2d

2-3d

2-3d

3-4d

3-4d

4-5d

4-5d

5-6d

5-6d

6-7d

6-7d

7-8d

7-8d

8-9d

8-9d

9-10d

9-10d

10-11d

10-11d

11-12d

11-12d

12-13d

12-13d

13-14d

13-14d

14-15d

14-15d

X

Y

1.5X3X

3Y

点击率

点击转化率

Part P2Pᛡˊ程序化购买ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ4

Q5

给广告主的建议

ঌᤴᄊࠇڀԻ̿ҫूၹਗ਼ࣹࠫ̆告˟ᄊᝮॺἻΎ४ၹਗ਼ܳགѤἻԣг᫈ᎪባἻ᎖ᆁ̵ࣱ̓ࠫԼᄊྀ

ᫎἻᤉᏫঌᤴϢʾхኖǍ

d＝天

d＝天

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心
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ਇښ三天内ڀᰴ͉ϙࠇ（近期内浏览但未注册）Ἳᭊ᜶࠲CPMఘАੇవଢᰴ1.3倍Ǎ

ᬤᅌڀᫎᬦᫎᄊҫ᫂Ἳڀᰴ͉ϙࠇ（近期内浏览但未注册）ᄊCPCགѤੇవ˷ᡕ
ᡕᰴ

1ܹ Яڀᰴ͉ϙࠇ（近期内浏览但未注册）ᄊCPAགѤᣁ化ੇవԶద10ܹՑᄊ1/8 !

【P2P行业广告投放 – 在不同时间段内进行访客找回的CPM曝光成本】

【P2P行业广告投放 – 在不同时间段内进行访客找回的CPC点击成本】

【P2P行业广告投放 – 在不同时间段内进行访客找回的CPA点击转化成本】

0-1d

0-1d

0-1d

1-2d

1-2d

1-2d

2-3d

2-3d

2-3d

3-4d

3-4d

3-4d

4-5d

4-5d

4-5d

5-6d

5-6d

5-6d

6-7d

6-7d

6-7d

7-8d

7-8d

7-8d

8-9d

8-9d

8-9d

9-10d

9-10d

9-10d

10-11d

10-11d

10-11d

11-12d

11-12d

11-12d

12-13d

12-13d

12-13d

13-14d

13-14d

13-14d

14-15d

14-15d

14-15d

X

2.1Y1.6Y

1.3X

Y

Z 2Z 3.6Z 8Z

CPM

CPC

CPA

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

给广告主的建议

ࠇڀЍѬѾၹၹਗ਼ᝮॺѓѷἻښతΈᫎదڀࠇἻࣳ Ψᤉၹਗ਼ᤉʷ൦ᛡ˞Ἳᓬጞၹਗ਼ᄊགѤੇవ

֗ᣁ化ੇవ

d＝天

d＝天

d＝天
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Part

P2Pᛡˊ程序化购买
ረүቫၹਗ਼ᛡ /˞ࣹ 告આஊ౧ˁੇవѬౢ

5

P2Pᛡˊښረүቫᄊ程序化ࣹ告આஊ᧚దܸܳ?      Q1

གѤረүቫP2Pࣹ告ᄊၹਗ਼ἻΎၹAPPద͵Ϡݞ?    Q2

ӝᄊረүၹਗ਼తТฌP2P? Q3ڡ̏ד

ረүቫᄊP2Pၹਗ਼త؞ൔ̤ښ˦ϋགѤࣹ告? Q4

̤˦ϋઆஊረүቫP2Pࣹ告ᄊੇవతͰ? Q5

Պڡӝᄊረүቫ程序化购买ੇవదࣀप ?̔ Q6

ࣹ告આஊവ APPዝی ۫ڡ ၹਗ਼ᛡ˞ આஊੇవ
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P2P行业在移动端的程序化广告投放量有多大?

移动端ࣹ告ᄊઆஊࣃፃঌᤴᤉК҂程序化购买时代 !

P2Pᛡˊ2015ࣲʽӧࣲښ移动端ᄊ程序化购买ࣹ告આஊ᧚ࣃ௧2014ࣲʾ
ӧࣲᄊ2倍ἰ

【品友DSP – 全行业移动端程序化购买 - 年度广告投放曝光量规模预测】

【 品友DSP - 2014-2015年P2P行业在移动端程序化购买的广告投放曝光量】

2014ࣲ 2015ࣲ 2016ࣲ

2014ࣲʾӧࣲ

ἷ7థἼ12థἸ
2015ࣲʽӧࣲ

ἷ1థἼ7థἸ

350%

2倍

300%

Part P2Pᛡˊ程序化购买ረүቫၹਗ਼ᛡ˞/ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ5

Q1

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心
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P2P行业在移动端的程序化广告投放量有多大? 点击移动端P2P广告的用户，使用APP有何偏好?

̵̓Ύၹᄊǔ新闻媒体App类型Ǖ̠ ἻఞϠՔᄊ௧军事ǌ体育ǌ娱乐ǌ 
财经ዝAPP!

ǔ个人应用APP类型Ǖவ᭧Ἳᬔ̀金融理财ἻགѤረүቫP2Pࣹ告ᄊၹਗ਼ࠫښ
网赚APP˷ৱద࿘᧿

གѤረүቫP2Pࣹ告ᄊၹਗ਼Ϡݞᄊǔ游戏专区APP类型ǕἻѷ௧ྖန益智ǌ
消除合成ǌ冒险ǌ射击ዝAPP

【移动端点击广告用户的行为标签 – 新闻媒体APP - 主要标签数量对比】

【移动端点击广告用户的行为标签  – 个人应用APP – 主要标签数量对比】

【移动端点击广告用户的行为标签  – 游戏专区APP – 主要标签数量对比】

й̃

ᚸေ᠉

ᄞఅ

Ꭺᠾ

๗ᬔՌੇ

ॖᮃڏϸ

дᬗ

ᮠ୧ஊ

Ѥ࠱

Јቨ̞ߕ

ߚᝍ។

Јൡ̃

ೠྡ

ॎर

ҧ

ጇፒ

ᮻᛡ࠱Ѥ

Цࢺၹࠄ

ጮྡ

˺ڏ

வर

ʹᐲ ˭ޡ ᠉ፃ ᡜု

Part P2Pᛡˊ程序化购买ረүቫၹਗ਼ᛡ˞/ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ5

Q2

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

给广告主的建议

ረүቫapp໘ᡜˀՏఀڤʾၹਗ਼ᭊරἻᤰЛ᭧ࣹ告ᄦᤠښᄱऄηৌὊ
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哪些地区的移动用户最关注P2P ?

粤浙苏鲁Мᄵ͋ᄊP2Pረүቫࣹ告ఘА᧚Ӵ全国一半̿ʽ !

华北ǌ东北用户ࠫረүቫP2Pࣹ告ᄊCTRགဋతᰴ

【移动端P2P广告曝光量占比】

【移动端P2P广告点击率】

北京

辽宁

江苏

吉林

浙江

山西

上海

黑龙江

河北

河北

河南

河南

山东广东

山东

11.6%

8.0% 7.9%
7.5%

6.0%
6.0%

5.1%
4.9%

【各省份移动端 - P2P广告曝光量占比】

【各省份移动端 - P2P广告用户点击率】

Q3

Top8省份

Top7省份

全国平均线

给广告主的建议

ˌᦊۢ࣊ᐑᬷॷP2Pၹਗ਼Ἳ௧ࣹ告᧘᜶આஊӝ۫ἻՏႀࣹ̆ࠫ告˟ηৌᄊВႯ程एᒱடʹᄰଌགѤᛡ˞

ᣗͰǍ

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心

Part P2Pᛡˊ程序化购买ረүቫၹਗ਼ᛡ˞/ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ5
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! ረүቫᄊఘА᧚Ἳ一ǌ二线城市ᄊӴඋᡔ50%ښ

ˁPCቫᄱͫἻښረүቫ˷௧ѣဘ一、二线城市ᄊགѤဋᣗͰἻ三四线城市ᄊ
ၹਗ਼ᡤᡤ൘តᄊဘ៶

【各线级城市 - P2P广告移动端曝光量分布】

【各线级城市 - P2P广告移动端CTR点击率】

18.3%

一线城市

二线城市

34.6%

三线城市

20.9%

四线及其他城市

26.2%

点击率

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

给广告主的建议

ᙊཀྵࣹ告ښʷ̄ ጳۢ࣊దᣗᰴᄊВႯ程एἻͮ Κཀྵ௧ᄬҒ᧘གઆஊӝ۫Ǎ

ʷጳۢ࣊ ̄ጳۢ࣊ ʼጳۢ࣊ ࣊ጳԣХ̵ۢپ
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移动端的P2P用户最喜欢在什么时候点击广告 ?

̰̫ ևᄊᡖҹᄺἻረүቫᄊP2Pၹਗ਼ښ工作日开始和周末ఞదਓਝགѤࣹ告

̰ʷܹᄊᡖҹᄺἻረүቫᄊP2Pၹਗ਼ᬔ̀ښ清晨ˁ睡前时段ᄊCTRགѤ
ဋ႕ᰴ Ἳܱ۳వʽЛܹ፥ેᄱͫඵࣱ

【P2P广告 – 移动端一周曝光量分布及点击率】

【P2P广告 - 移动端一天各时段曝光量分布和点击率】

星期一 星期二 星期三 星期四 星期五 星期六 星期日

曝光量

CTR

0:00-1:00

9 :00-10:00

1 :00-2:00

10 :00-11:00

4:00-5:00

13 :00-14:00

19 :00-20:00

3:00-4:00

12 :00-13:00

18 :00-19:00

7 :00-8:00

16 :00-17:00

22 :00-23:00

6:00-7:00

15 :00-16:00

21 :00-22:00

2:00-3:00

11 :00-12:00

5:00-6:00

14 :00-15:00

20 :00-21:00

8:00-9:00

17 :00-18:00

23 :00-24:00

CTR

曝光量

Q4

给广告主的建议

ረү̉ᐏᎪᑟЍѬ܍ᛪၹਗ਼ᆿྟ化ᫎᄊྲভἻΎ४ၹਗ਼ښʷܹ˗͊͵ᆁఇᫎൟᦐదᫎ֗Уᡚ̀ᝍᄱ

Тηৌ

Part P2Pᛡˊ程序化购买ረүቫၹਗ਼ᛡ˞/ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ5

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心
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曝光量 CPM

什么时候投放移动端P2P广告的成本最低 ?

ʷևे˗ᄊCPMښ周三至周五略低ἻCPCѷ௧每天差距不大

【P2P行业-移动端程序化购买的一周曝光量与曝光成本CPM】 【P2P行业 -程序化购买的一周点击成本CPC】

【P2P行业 – 移动端程序化购买的一日各时段曝光成本和点击成本】

星期一 星期二 星期三星期三 星期四星期四 星期五星期五 星期六星期六 星期日星期日星期二

CPC

ʷܹे˗ἻP2Pረүቫࣹ告આஊCPM基本保持稳定ἻCPCښ上午通勤时间
֗晚上休闲ᫎඋᣗͰ

0:00-1:00

9 :00-10:00

1 :00-2:00

10 :00-11:00

4:00-5:00

13 :00-14:00

19 :00-20:00

3:00-4:00

12 :00-13:00

18 :00-19:00

7 :00-8:00

16 :00-17:00

22 :00-23:00

6:00-7:00

15 :00-16:00

21 :00-22:00

2:00-3:00

11 :00-12:00

5:00-6:00

14 :00-15:00

20 :00-21:00

8:00-9:00

17 :00-18:00

23 :00-24:00

CPM

CPC

CPC上午提升
CPC晚间降低

CPM稳定

Q5

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心数据来源：品友互动数据中心

给广告主的建议

ܴᫎᬤᅌᮊᄬʾጳἻ̂ ݄ၹਗ਼ᄊ༏ཊቤ̂దਫ਼ᎁ֗ἻՏၹਗ਼ᖍԩηৌᄊᭊරᒱགѤᛡ˞ఞ˞ำᡤἻΎ४டʹ

ੇవᬌͰǍ

Part P2Pᛡˊ程序化购买ረүቫၹਗ਼ᛡ˞/ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ5
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各地区的移动端程序化购买成本有差异吗 ?

ᬔ沪苏辽鲁晋֗皖吉ᄊ移动端CPM曝光成本႕ᰴ ἻܱХ̵ڡӝఘАੇవᄱᤃ

东北֗华北ᄊ移动端CPC点击成本උˌӯᣗͰἻ上海ǌ北京ѷ௧Ϡᰴ!

【P2P -移动端CPM曝光成本Top7的省份与全国平均值的对比】

【P2P - 京沪广东福建与东北华北地区移动端CPC点击成本对比】

东北／华北各省

吉林

北京

辽宁江苏 安徽山东

广东／福建

山西

上海

上海

【各省份P2P广告 – 移动端CPM曝光成本】

【各省份P2P广告 –  移动端CPC点击成本】

全国平均线

全国平均线

◆ 颜色越重代表CPM越高

◆ 颜色越重代表CPC越高

Q6

Top7省份

Part P2Pᛡˊ程序化购买ረүቫၹਗ਼ᛡ˞/ࣹ告આஊ౧ˁੇవѬౢ5

数据来源：品友互动数据中心

数据来源：品友互动数据中心
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P2PᛡˊښረүቫઆஊἻՏನ௧一线城市ᄊCPMఘАੇవతᰴ !

ႀ̆ʷጳۢ࣊ᄊͰCTR+高CPMἻᒱP2Pࣹ告ښ一线城市ᄊ移动端
CPCགѤੇవఞᰴἻ௧ʼǌپጳۢ࣊ᄊ近2倍 !

【各线级城市 - P2P广告移动端CPM曝光成本】

【各线级城市 - P2P广告移动端CPC点击成本】

给广告主的建议

ԧᄵ࣊ᄱᣗԧ࡙˗ᄵ࣊Ἳ̫ வ᭧Պࣹ告˟ᄊቤ̂ఞ˞༏ཊἻԳʷவ᭧ၹਗ਼ࣹࠫ̆告దᣗूВႯἻᤈመԥ᧘ͻၹ

Ἳʾॎੇcpm֗cpcԥᰴဘ៶Ǎ

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

数据来源：品友互动数据中心；注释：一线城市是指北上广深和天津。

ʷጳۢ࣊ ̄ጳۢ࣊ ʼጳۢ࣊ ࣊ጳԣХ̵ۢپ

ʷጳۢ࣊ ̄ጳۢ࣊ ʼጳۢ࣊ ࣊ጳԣХ̵ۢپ



400-652-0198

Business@ipinyou.com
www.ipinyou.com

北京 · 上海 · 广州 · 硅谷

关注程序化购买从这里开始


